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El ‘pescaito’ inaugura la cita turistica
La tradicional cena organizada por el Ayuntamiento de Torremolinos sirve de arranque oficioso para la
promocién de los destinos turisticos de la Costa del Sol en la Feria Internacional de Turismo de Madrid.

Antonio Martin / MADRID

El salén Tapices del hotel Melia
Castillade Madrid havuelto aser
escenario de un acto que sirve
cada afio para dar el pistoletazo
de salida a los actos de promo-
cién que la provincia de Malaga
realiza en Fitur. Como viene
siendo habitual, no han faltado a
fa cita rostros famosos, represen-
tantes turisticos de la provinciay
amigos de Torremolines, cuyo
alcalde Pedro Fernindez Montes
hapresididolacena. ’

El pescaito es el simbolo que
muestra la riqueza gastrondmica
de un destino pionero enla Costa
del Sol, y que a pesar del paso del
tiempo, sigue estando de moda
POI 1t constante renovacién con
equipamientos de ocio, cultura,
recreo y deporte de primer nivel
nacional.

Mids de 650 kilos de diversas
especies de pescado se han lleva-
do expresamente a Madrid para
cumplircon la tradicién.

En el discurso de bienvenida el
alcalde repasé los proyectos que
han permitido la consolidacién
de Torremolinos como la autén-
ticalocomotora del desarrollo de
la Costa del Sol y lider turistico
en Andalucfa y Espafia, merced
sobre todo al crecimiento en cali-
dad y cantidad de su oferta com-
plementaria al tradicional atrac-
tivo delsoly la playa.

Pedro Fernandez Montes abrié
su intervencién definiendo a To-
rremolinos como “una ciudad tu-
ristica de sol y playa”, destacan-
do sus infraestructuras de pla-
yas, un centro urbano rehabita-
do al ciento por ciento cen am-

plios paseos, y mds de cinco mil -

comerciog, que se completan con
deportes, culturay ocio.

De hecho, el primer edil recor-
dé que en 2008 se ha superado
por primera vez en la historia del
municipio la mitica barrera del
millén de visitantes. “Es por ello
y por sus 34.000 camas hotele-
ras, por lo que Torremolinos de-
be ser la capital turistica de An-
dalucia”, afirmé Pedro Fernén-
dezMontes, que recordd estarei-
vindicacién.

La actuacién del coro rociero
Revuelo, de Torremolinos, y de
Los miticos 70 pusieron broche
de oro a una velada en la que se
sucedieron las demostraciones

FAMOSOS

Personajes de fama
mnacional acuden al acto
para apoyar el destino
pionero en la Costa del Sol

de carifio a Torremolinos por
parte de numerosisimos perso-
najes del mundo del espectdcu-
lo, el arte yla cancion.

Como es tradicional, al final de
la cena recibieron un aplauso
unédnime los profesionales de la
Agrupacién de Playas de Torre-
molinos, quienes acompafiaron
al alcalde en el escenario para re-
cibir el reconocimiento de los
asistentes por la gran labor desa-
rrollada en las cocinas.

El éxito de la nueva edicién de
la Cena del Pescafto se complet$
conlaentrega amediodia en Ma-
drid del Premio Periodistico Sol
de Oro, ensu cuarta edicidn, pre-
mic que cuenta con una impor-
tante dotacién econdmica y que
ha side concedido a un reportaje
eninglés, aparecido erila Revista

High Life que se edita en Londres

con una difusién que supera los
dosmillones de lectores.

La promocién de Torremoli-
nos en Fitur va mas alla de este’
acto previo, ya que la localidad
cuenta con un stand propio en el
Pabellén 3 de Ifema donde se
mostrard la amplia oferta turisti-
ca de la localidad, destacando
este afio la vigésima edicién del
Campeonato de Europa de Baile.

El stand presenta una amplia
oferta de material baja el eslo-
gan Sol, playa y ciudad. De he-
cho, el alcalde preserta hoy
miéreoles el material promocio-
nal de! Nuevo Torremolinos.

La concejala de Turismo, Ma-
ria José Jiménez, desarrollard

- también durante todas las jorna-

das de la Feria una intensa activi-
dad en el propio stand, donde se
atenderd a los visitantes y se
mantendrdn encuentros con
empresas y colectivos turisticos
para completar el éxito, una vez
més, dela Cena del Pescaito.
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Malaga diversifica su oferta en
Fitur ante un publico ya convencido

El alcalde de Mélaga afirma que la ciudad mantendra la capacidad de combinar todas las potencialidades,
desde una perspectiva internacional, apostando por un entorno urbano y una oferta cultural y de ocio

Fatima Ferndndez 7 MADRID

Con un puiblico més que animado el
alcalde de Malaga, Francisco de la
Torze, presentd ayer, undiaantesde
la inauguracién de la XXIX Edicién
de Fitur, Ia oferta turistica de la ciu-
dadenuncéctel celebradoenelem-
blematico edificio de la Delegacién
de Economia y Turismo del Ayunta-
mientode Madrid. Elacto estabadi-
rigido a un importante grupo de’
tourperadores internacionales y a
ilustres representantes del 'sector
turisticoy empresarial dela capital.
Tras ser presentado por la maes-
tra de ceremonias del evento, la
actriz malaguefia Rocio Madrid, y
acompafiadadel presidente de Ife-
ma, José Maria Alvarez del Man-
zano, el alcalde informé a todos
los presentes de la creacion, man-
tenimiento y mejora del espacio -
turistico de Mdlaga como medio
estratégico para fortalecer la com-
petitividad del sector turistico de
laciudad enel segmento urbano y
cultural. Asi, para Francisco de la
Torre, “el turismo en la ciudad de

EVOLUCION

El turismo de Maélaga se
ha llegado a convertir en
la actividad econdmica
de maxima relevancia

Mélaga ha evolucionado en los til-
timos diez afios hasta convertirse
en una actividad econdémica de
méxima relevancia, determinada
por tres aspectos. En primer lugar,
por su contribucién a la genera-
cién deriquezayempleoenla pro-
pia ciudad y en la comunidad an-
daluza; por su importante efecto
arrastre sobre otros sectores, y por
su aportacién a la convergencia
social, pues la libre circulacién de
turistas lleva intrinseco el intet-
cambio de tradiciones, culturas fa-
voreciendo la globalizacién con
ello, la internacionalizacion del
destino Mélaga”. ‘
Estos factores se traducen en co-
sas tangibles paralaciudad, en nue-
vas infraestructuras y la mejora
continua del entorno urbano. “Esto
esasi gracias al esfuerzode todos, la
administracién y el sector turistico,
queatravésde proyectos e iniciati-
vas, y consensuandoobjetivosy me-
dios para conseguirlos, han puesto
envalornuestraculturaytodaladi-
versidad turistica que Malaga pue-
de ofrecer”, afirmé el alcalde. En
cuanto al turismo urbano y turismo
cultural de la capital, se sabe que

Asistentes al acto de ayer.

Es ya un hecho que los mode-
los tradicionales evolucionan
hacia. otros menos regulados y
menos encasillados, donde el
papel de! consumidor, el turis-
ta, gana enteros frente a la tou-
roperacion tradicional gracias a
la consolidacion de internet (el
85% de los turistas ha consul-
tado por internet alguna carac-
teristica del destino y ya un
67% compra sus paquetes por
este medio virtual) y las com-

paiiias aéreas de bajo coste. Por
ello, en el mantenimiento y la
sostenibilidad sacial, cultural,
econémica y medioambiental del
turismo en la ciudad de Malaga
pasa por la diversificacién de las
actividades, equipamientos, ser-
vicios y la conservacion y promo-
cién y rehabilitacion de entornos
urbanos, culturales y arquitectd-
nices pintorescos. Es, por ello,
por lo que la XXIX Edicién de Fi-
tur, se presenta como un escapa-
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rate inmejorable para la capital
malaguefia presentandola in-
ternacienalmente, como dice
su eslogan, como “Ciudad Ge-
nial”. De hecho, segiin los da-
tos de Exceltur sobre la evolu-
cién de destinos turisticos, Ma-
laga posee el incremento mas
significativo de entre todos los
destinos de Espaiia durante
2006, siguiendo estando en
2008 entre las tres capitales
con mayor proyeccion.

cercadel 80%dela poblacién euro-
peaviveen ciudades, loque hacede
Europa el continente més ‘urbani-
zado’ del mundo. Para Francisco de
la Torre, “teniendo en cuenta que
precisamente Europa es nuestro
principal mercado por ser nuestro
mercado cercano, en un escenario
donde las distancias yano se miden
en espacio sino en tiempo, y con las
dltimasmejoras eninfraestructuras
de comunicacién gue estd experi-
mentado nuestra ciudad, nos en-
contramos en un excepcional mo-
mento para consolidarnos en un
segmento de turismo urbano apre-
ciado y de referencia para un mer-
cado potencial formado por mas de
560millonesde personas”.

La oferta de turismo urbano en
Mdlaga se estd diversificando a
medida de la evolucién de los de-
seos de actividades y de ocio de los
visitantes.

En esa linea, se cuenta con datos
cuantitatives y cualitativos propor-
cionados por el Observatorio Turis-
tico Mélaga Ciudad, donde se pone
de manifiesto permanentemente

OPORTUNIDAD
Estamos en un
excepcional momento
para consolidarnos

en el turismo urbano

que entre el 75 y el 80% de los visi-
tantes y turistas al destino Mélaga
ciudad, son urbanitas europeos con
una motivacién urbana y cultural
que sefialan que la oferta cultural,
patrimonial y museistica de la ciu-
dadesnotableycreciente.

Porotrolado, de la Torre también
destacé que el turismo cultural en
Milaga es una actividad cada vez
mas generalizada que ofrece, como
valor afladido sobre otro tipo de tu-
rismo, experiencias relacionadas
con el saber y el aprendizaje, man-
teniendo niveles destacados en un
contexto nacional e internacional.
Dehecho, parael 2010 esté prevista
lainauguracién del Museo Carmen
Thyssem Bornemisza. ;

Asi pues, el cardcter miltdple de
las motivaciones es lo que confiere
una gran ventaja al turismo cultu-
ral, que se ha potenciado en la ciu-
dad de Mélaga, acompafiando a los
otros segmentos que constituyen
los pilares de la estrategia turistica
malaguefia, ademas del segmento
de soly playa, como son turismo de
reuniones, de cruceros, de ocio,
idiomatico yde grandes eventosde-
portivos.
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