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El turismo,
motor de desarrollo

GONZALO CAPELLAN
CONSEJERO DE EDUCACION, CULTURA 'Y TURISMO DEL GOBIERNO DE LA RIOJA

Con motivo de la inauguracién, hoy en Madrid,
de la Feria Internacional del Turismo (Fitur), el consejero
del ramo reflexiona sobre la importancia creciente
que el turismo tiene para la economia regional

eguramente que ningun lector de

esta Tribuna hubiera podido imagi-

nar hace un par de lustros que en La

Rioja el turismo se convertiria en

un motor fundamental de desarro-

1lo socioecondmico. Sin embargo,
hoy, aliniciarse 2013, ya nadie puede dudar de esa
realidad que los hechos avalan.

El estudio de Impacto del Turismo en La Rioja
(Impactur) elaborado en 2012 por Exceltur cifra en
134 millones de euros el efecto econémico, direc-
to eindirecto, del sector en nuestra comunidad (el
9% del PIB, que otros estudios de referencia elevan
hasta el 9,8%), y una aportacién al empleo de prac-
ticamente un 10%. Unos datos realmente impac-
tantes que deben servirnos para dos cosas princi-
palmente. Para revalidar nuestro firme compromi-
so estratégico de Gobierno, de regién, por el Turis-
mo. Y para redoblar los esfuerzos de promocion de
La Rioja como destino turistico con una riqueza y
potencial que ain puede dar muchos frutos como
pilar del futuro de nuestra tierra, y, por tanto, de
todos los riojanos.

Para cumplir con éxito ambos objetivos resul-
tan esenciales dos ingredientes: recursos e ideas.
Lo primero lo hemos garantizado en los actuales
presupuestos (2013) que, en el contexto de una se-
vera crisis, no sélo no se han visto mermados, sino
que incluso se han incrementado en un 0,59%. Es
el reflejo de esa conviccién de que es el momento
de apostar por una economia productiva para la que
el turismo resulta vital.

Lo segundo estd directamente relacionado con
la promocién, con saber identificar entre los varia-
dos recursos que poseemos aquellos que nos pue-
den aportar una ventaja competitiva, una singula-
ridad y atractivo especial como destino, y conver-
tirlos en nuevos productos turisticos. El mejor ejem-
plolo tenemos en el vino, el producto que identi-
fica a nuestra tierra, que hemos sabido transformar
en el principal reclamo de La Rioja, en enoturismo.
Ser la tierra con los mejores vinos del mundo no
equivale a ser el mejor destino enoturistico. Ello
exige una voluntad, una intencién y un saber ha-
cer del vino un producto turistico, cambiando nues-
tra mentalidad sobre lo que tradicionalmente era
el vino y su industria abriéndole nuevos horizon-
tes de futuro. Justamente lo que La Rioja ha hecho

en la dltima década y que nos sitida hoy no sélo
como el principal destino enoturistico de Espafia,
sino también a nivel mundial (WineEnthusiast)

Sin olvidar ese referente esencial, hemos eleva-
do larica tradicién gastronémica y la calidad de
nuestros productos agroalimentarios a un nuevo
eje estratégico de la promocion turistica de La Rio-
ja. Hemos logrado un posicionamiento de lideraz-
g0 en turismo gastronémico, reforzado por la Ca-
pitalidad espafiola de la Gastronomia 2012 de Lo-
grofo-La Rioja, o la campafia ‘La Rioja Apetece’.
Ambos, bien armonizados (eno-gastronomia), ayu-
daran a que el motor del turismo siga funcionan-
do con gran potencia.

Dos ejemplos de dos productos entre los muchos
que La Rioja puede ofrecer en 4mbitos tan impor-
tantes como la naturaleza, la cultura, la historia, el
patrimonio... Todos estaran debidamente promo-
cionados en Fitur 2013, en ese gran escaparate del
turismo (9.000 empresas de 167 paises) que hoy
comienza en Madrid y donde La Rioja estard un
afio mas con nombre propio. Junto a otros muchos
atractivos de nuestra region, se presenta La Rioja
Tierra Abierta ‘Luces de Modernidad’. Este gran
evento turistico que durante 6 meses generara un
importante flujo de visitantes, es un ejemplo de la
puesta en valor del rico patrimonio histérico, cul-
tural y natural (el paisaje del vifiedo serd una vi-
sita ineludible) de nuestra regién. Nos hard mirar
también hacia el futuro para proyectar lo que de-
ben ser los destinos turisticos inteligentes.

Junto a los recursos y la inversion, no podemos
dejar de mencionar un tercer pilar esencial: la es-
trecha colaboracién con todo el sector turistico rio-
jano. En ese sentido, la formacién para ofertar y
prestar un servicio de calidad, resulta clave en una
actividad cambiante, muy dinamica y donde las
nuevas tecnologias estin teniendo un impacto
enorme en el perfil y las decisiones del nuevo via-
jero. Por ese motivo, este afio se ha emprendido un
ambicioso plan de formacién para los diversos sub-
sectores del turismo riojano con la Escuela de Or-
ganizacién Industrial del Ministerio de Turismo.
Todo el sector estard representado y presente en
Fitur. Una cercania y alianza permanente por ese
objetivo comun que es seguir haciendo del turis-
mo un potente motor para el desarrollo de La Rio-
ja.
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