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Tenerife teme que la debilidad econ6mica
de Espana espante al turismo aleman

Alonso reabre el debate sobre la idoneidad de promocionar la Isla con la marca nacional
Ashotel cuenta con que los Juegos de Londres y la Eurocopa resten este verano visitantes

NataliaVAQUERO
SANTA CRUZ DE TENERIFE

Espana no estd de moday me-
nos en paises como Alemania de-
bido a su delicada situacién econé-
mica. Este contundente mensaje
fue lanzado ayer por el vicepresi-
dente del Cabildo de Tenerife, Car-
los Alonso, quien desempolvé de
esta forma el debate sobre la ido-
neidad de que las Islas se promo-
cionen en el exterior bajo la marca
Espana. Alonso (CC) lo tiene claro:
Tenerife no sélo no necesita a Es-
pafia, sino que prefiere desmarcar-
se de ella para vender su oferta tu-
ristica. La razén que esgrimi6 Car-

los Alonso es también clara: la
debilidad de la economia espario-
la hace que suimagen haya caido
en picado en paises como Alema-
nia, uno de los principales emiso-
res de turistas a la Isla. De seguir
bajo el paraguas promocional de
Espafia, Tenerife corre el riesgo de
perder a estos turistas, reflexioné
Alonso durante un almuerzo orga-
nizado por Ashotel en el Recinto
Ferial de Santa Cruz de Tenerife.
Con este mensaje, el vicepresi-
dente y consejero de Economia del
Cabildo tinerfefio reabre la discu-
sién generada por el presidente del
Gobierno auténomo, el también
nacionalista Paulino Rivero, el pa-

sado mes de enero, cuando en el VI
Foro de Exceltur abog6 por lainde-
pendencia al promocionar Cana-
rias en el exterior. A esta propuesta
se sumaron de inmediato los cabil-
dos de Tenerife, La Palma y Fuerte-
ventura.

“La oferta de Canarias no tiene
nada que ver con la nacional’,
consider6 Rivero. Los empresarios
encajaron divididos esta idea que
ahora ha argumentado con alu-
siones a la crisis econémica Carlos
Alonso.

Alriesgo de perder turistas ale-
manes, el presidente de Ashotel,
Jorge Marichal, sumé los retos que
para el sector supone la celebra-

cién este verano de los Juegos
Olimpicos de Londres, entre el 27
dejulioyel 12 de agosto, ydelaEu-
rocopa, entre el 8 de junioyel 1 de
julio, en Poloniay Ucrania. Ashotel
da por hecho que estos aconteci-
mientos restardn visitantes.

“Ya sabemos que vamos a volver
apinchar con el turismo nacional’,
admitié Marichal, “y ahora tendre-
mos que ver c6mo nos van a afec-
tar estos dos acontecimientos que
casi seguro que restaran llegadas a
laIsla’, afadio.

Marichal discrepé ademas del
andlisis de Carlos Alonso y mani-
festé que “seria esttipido” no apro-
vechar la marca Esparia para ven-

derse en el exterior. “Lo que si que
habria que hacer es marcar la dife-
rencia dentro de ese paraguas pro-
mocional”, continug, al tiempo
que recomendaba una mayor co-
ordinacién entre Turespana y Pro-
motur para llevar las campariias
publicitarias al exterior “sin perder
nuestra identidad).

El presidente de Ashotel recono-
ci6 que el turismo alemén en Gre-
cia va a desplomarse este verano,
“pero sobre todo por lo disgustados
que estdn los griegos” con los ale-
manes, explicé. “No se suele iraun
pais de vacaciones cuando ves por
la tele que estdn quemando tu ban-
dera’, concluyé.



